CEKLIST PRE USPESNE KAMPANE

Niekol'ko tipov, ktoré by ste mali brat do avahy, ak chcete zmenit
dobré vysledky na skvelé vysledky

[] Jasne si vopred zadefinujte ciele (ktoré budete povaiovat za dobry
vysledok)”

Pri strategickych wmeetingoch sa tak vyhnete siahodlhym debatam o tom, ¢i
sit vysledky dobré, alebo nie.

Prispoésobujte reklamné kreativy uiivatelovi na miern”

Pozrite sa do reportu konverznych ciest v Google Analytics, identifikujte
z ktorych kampani prichddzaji zakaznici v rannych fazach ich nakupného
procesu a z ktorych v konecnych fazach nakupného procesu.

Optimalizujte a testujte rozne vstupné stranky ”

Vykon kampani nezavisi iba od kvality zacielenia a pouiitych kreativ. Vyraznii

ulohu pri vykone hraji gj vstupné stranky a preto je dobré skiridat jednoduché
A/B testy. Mnolho ndstrojov vam umoinuje spustit A/B test uz za par winiit a to
bez nutnosti programatorskych zasahov.

Neignorujte navstevy, ktoré sa skowncili okamiitym opustenim sidla "

Ak navsteva skontila okamzitym odchodom, skiiste zistitf preco. Oslovili ste
navstevinika na spravnom mieste? Zobrazili ste mu spraviu kreativu? Poslali
ste hio na spravnu vstupnii stranku? Co asi oakaval pred preklikom?

Sledujte pocty asistovanych konverzii ”

Pri kampaniach, ktoré sit uréené potencialnym zakaznikom v rannejsich fazach
nakupného procesu, sledujte pocet asistovanych konverzii v Google Analytics.
Tieto konverzie vam ukaziu, ¢i takéto kampane redlne prispievajir k ziskaniu
konverzii.

riesenia Viacplatformové vykonnostné kampane - SEO orientované na uzivatela - Spojenie online a offline vernostnych

TVORCA™ STABILNYCH WEBOVYCH RIESEN( systémov - Spickova analytika a auditing - Devétro¢né skdsenosti, relevantné referencie, stabilita a inovacie




